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JPor qué se celebra el Dia
Mundial del Turismo?

El turismo es una poderosa
fuerza de progreso y entendimi-
ento mutuo. Para que esta fuerza
produzca todos sus beneficios,
hay que protegerla y alimenta-
ria. El 27 de septiembre se
conmemora el dia mundial del
turismo con el objetivo de
fomentar su importancia y su
valor social, cultural, politico y
economico. El tema de cada afio
lo elige anualmente la Asamblea
General de la Organizacion
Mundial del Turismo (OMT), la
cual organiza una serie de actos
y actividades para este evento
mundial que este afio girara en
torno a TURISMO Y PAZ la
OMT, Turismo de la ONU,
eligi6 a Thilisi, la capital de
Georgia, como sede de las
celebraciones oficiales del Dia
Mundial del Turismo de este
2024, destacando la interseccion
entre los viajes y la armonia
global.

El origen de esta fecha conme-
morativa se remonta al afio 1980
cuando la Organizacion Mundi-
al del Turismo (OMT), la
agencia especializada de las
Naciones Unidas encargada de
promover el turismo responsa-
ble, sostenible y universalmente
accesible, decidio instituir el Dia
Mundial del Turismo para
recordar la importancia de viajar
de formaresponsable.

Segun datos publicados por las
Naciones Unidas, durante las
ultimas seis décadas, el turismo
ha crecido y se ha diversificado
de manera constante. Gracias a
esto, se ha convertido en uno de

los sectores mas importantes y
de mayor crecimiento del
mundo. De él se benefician las
comunidades de todo el globo.
Los desplazamientos internaci-
onales de turistas a nivel
mundial han pasado de 25
millones en 1950 a 960 millones
en 2022. Se calcula que este
sector representa el 7.6% del
Producto Interior Bruto (PIB)
mundial y emplea al diez por
ciento de los trabajadores del
planeta.

(Por qué se celebra el Dia
Mundial del Turismo el 27 de
septiembre?

Esa fecha se eligié para que
coincidiera con el aniversario de
la aprobacion de los Estatutos de
la OMT el 27 de septiembre de
1970. De igual forma, una fecha
a finales de septiembre es
particularmente apropiada
porque coincide con el final de la
temporada alta de vacaciones
del hemisferio norte y el
comienzo en la mitad sur del
globo.

El propdsito es concienciar a la
comunidad internacional sobre
la importancia del turismo
debido a sus aspectos sociales,
culturales, politicos y econémi-
cos. Enlacelebracion se abor-
dan los retos mundiales que se
recogen en la Agenda 2030para
el desarrollo sostenible y se
resalta la contribucién que el
sector turistico en el logro de los
Objetivos de Desarrollo Sosten-
ible.

El objetivo es, por tanto,
reflexionar sobre el papel
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fundamental del turismo en la
promocion de la paz mundial.

El Dia Mundial del Turismo se
celebra cada afio el 27 de
septiembre. Este dia pretende
mostrar la importancia del
turismo y su valor cultural,
economico, politico y social, a
través de iniciativas realizadas
en diversos paises del mundo.
Considerado uno de los sectores
economicos mas grandes del
mundo, segin ONU Turismo,
este sector es de vital importan-
cia para las economias de
muchos paises, que ven en el
turismo un elemento esencial
parael crecimiento y el desarro-
llo econoémico.

Como sector que registra altas
tasas de crecimiento, el turismo
no solo presenta beneficios
econdmicos, sino que también
asume una importancia central
en la promocion de la cultura, el
idioma y las costumbres de un
pais, pueblo o poblacidn, afirma
la organizacién, destacando que
a medida que la sociedad
avanza, el sector turistico, como
muchos otros sectores, necesita
transformarse para servir como
catalizador de la prosperidad a
escala universal.

La organizacion asume el papel
de impulsar una fuerza sosteni-
ble que ahora es fundamental
para muchas economias. La
organizacion asume el papel de
impulsar una fuerza sostenible
que ahora es fundamental para
muchas economias.
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Mediante una Resolucion
Ministerial del Mincetur,
publicada en el diario El
Peruano, se resolvié modificar la
Resolucidon que aprueba a
Wanchaq Real State S.A.C como
empresa calificada para la
ejecucion del Proyecto de
Inversién denominado “Hotel
Hampton by Hilton Cusco”. Se
establece como plazo de
ejecucion del compromiso de
inversion, en 5 afios, 8 mesesy 17
dias contados desde el 14 de
noviembre de 2019 hastael 31 de

julio de 2025. En tanto, la fecha
de inicio del proyecto de
inversion empiezo el 1 de
noviembre del 2019 y culminara
el 31 de julio de 2025, con una
ejecucion total de 5 afios, se
indica que el periodo de marcha
blanca se extendera del 1 de
marzo de 2025 al 31 de julio de
2025 y se considera las muestras,
pruebas y ensayos.

Dicho estard ubicado en la Av.
Tullulmayo Parte baja, del
distrito de Wanchaq. Cusco.

CUSCO LANZA MAS DE 40 ACTIVIDADES
CULTURALES POR EL MES TURISTICO

El alcalde de la Municipalidad
Provincial del Cusco, Luis
Pantoja, presidid la ceremonia de
lanzamiento del Programa de
Actividades por el Mes Turistico
Provincial — Cusco 2024, activi-

dad organizada por la Gerencia
de Turismo, con la finalidad de
generar identificacion por el
patrimonio cultural, material e
inmaterial, y promocionar los
atractivos turisticos de los distri-

tos de la provincia cusqueiia, el
mismo que ya se dio inicio a mas

de 40 actividades programadas
hasta el 30 de octubre. Entre ellas
se encuentran jornadas de
limpieza de zonas y sitios
arqueologicos, foros y charlas
culturales, presentaciones
artisticas, activaciones en la
Plaza Mayor del Cusco, entre
otras. Se invito a los empresarios
del sector turismo y a la pobla-
cion cusquefia a ser parte de las
actividades programadas por el
mes turistico.

Cerca de 114 mil boletos se han vendido en nueva
plataforma para visitar Machu Picchu y Camino Inca

A un mes de su implementacion,
el Ministerio de Cultura destaco
que cerca de 114 mil boletos se
han vendido en la Plataforma de
Estado, para visitar la ciudadela
de Machu Picchu y la Red de
Caminos Inca.

Segun el reporte estadistico,
desde 3 de agosto (desde las 8:30
p.m.) hasta el 27 de agosto, un
total de 113,840 personas
compraron boletos electronicos,
através de la plataforma.

De esta cantidad, 78,222 son
extranjeros, de los cuales 73,993
adquirieron sus tickets para
Machu Picchu y 4,229 para
Camino Inca.

Asimismo, 35,618 fueron
nacionales, de los cuales 35,508
compraron sus boletos para la
Machu Picchu y 110 para
Camino Inca.

Asi, durante la implementacion
de la Plataforma, se ha logrado
recaudar mas de 14 millones de
soles, hasta el 27 de agosto
(13,027,851 para Machu Picchu
y 1,034,487 para Camino Inka).
En tanto, el Ministerio de Cultura
reveld que un total de 133,398
visitaron la Ciudad Inca de
Machu Picchu, durante el
periodo del 4 hasta el 27 de
agosto, en el marco de la vigencia
de la Plataforma de Gestion de
Visitas a Centros Culturales. Del
total de visitantes, 126,346
ingresaron a Machu Picchu y
7052 alaRed Caminos Inca.
BOLETOS A DISPOSICION

El Ministerio de Cultura informd
que, a través de la nueva
plataforma digital con corte al 27
de agosto de 2024, existen
348,956 boletos disponibles
hasta el 31 de diciembre del
presente aflo, para ingresar a

Machu Picchu y 42,342 para la
Red Caminos Inca del
Patrimonio de la Humanidad. En
total son 391,298 boletos
disponibles.

Cabe destacar que la Plataforma
del Estado fue desarrollada por el
Ministerio de Cultura y la
Secretaria de Gobierno y
Transformacion Digital de la
Presidencia del Consejo de
Ministros.
CANALDEATENCION
Asimismo, el Ministerio de
Cultura ha implementado el
canal de atencion Tu boleto, un
servicio gratuito para brindar
asesoria personalizada sobre
informacion, consultas y/o
sugerencias que puedan surgir en
la compra de entrada a la Ciudad
Inca de Machu Picchu o a la Red
de Caminos Inca,

Atiende de lunes a domingo y
feriados de 8:00 a. m. a 10:00 p.
m., através de la linea telefonica:
desde Pert (01) 321 5555 y del
extranjero +51 1 321 5555 o por
correo electronico:
tuboleto@cultura.gob.pe
Lalinea (01)321-5555 durante el
periodo comprendido entre el 31
de Julio al 23 de agosto del
presente, ha recibido un total de
dos mil trecientas noventa y
cinco (2395), de las cuales 382
corresponden a agencias, lo que
representa un 16 % de total. Los
idiomas de atencién son en
espafiol, inglés, italiano y
portugués.
Recomendaciones: Es
importante hacer la compra del
ingreso a Machupicchu con
mucha anticipacidén para
asegurar su espacio dia y fechay
evitar contratiempos a su llegada
a Cusco.




Alertan sobre cobros indebidos en el
acceso a la Montaiia de Siete Colores

Gercetur aclara que no hay
cobros autorizados para acceder
a la Montafia de Siete Colores en
Cusco.

La Gerencia Regional de Come-
rcio Exterior y Turismo de
Cusco, Gercetur, advirtid que
algunas personas, que dicen
representar a la comunidad de
Chillihuani, estarian cobrando de
manera ilegal a los visitantes de
Vinicunca o Montafia de Siete
Colores, situada en el distrito de
Cusipata. Gercetur aclar6 que no
existe ningun pago autorizado
para acceder a este atractivo
natural, y pidié a los turistas
denunciar estos cobros indebidos
ante las autoridades.

Mediante un comunicado,
Gercetur recordd que el camino
que conduce a la montafia es de
libre acceso y que cualquier
intento de obstruccién o cobro
debe ser reportado a las autorida-
des. También invocaron a los
operadores turisticos a respetar
estas disposiciones y garantizar
un acceso seguro y gratuito.

La institucion indico que se
mantendra el monitoreo junto
con las fuerzas del orden para
asegurar que los visitantes
puedan disfrutar del sitio sin
contratiempos y reiteraron que
no se deben realizar pagos para
acceder a este atractivo.

Declaran Patrimonio Cultural
de la Naciona sitio arqueologico
Muyughawa de Espinar

El Ministerio de Cultura declaro
Patrimonio Cultural de la Nacioén
al complejo arqueoldgico Muyu-
ghawa, ubicado en el distrito de
Alto Pichigua, provincia de
Espinar, region Cusco.

El Ministerio de Cultura declar6
Patrimonio Cultural de la Nacion
al Complejo Arqueoldgico Mo-
numental Muyughawa ubicado
en el distrito de Alto Pichigua,
provincia de Espinar, region
Cusco.

Asi lo dispone la Resolucion
Viceministerial N° 000264-
2024-VMPCIC/MC publicada
hoy en la separata de Normas
Legales del Diario Oficial El
Peruano.

Lanorma precisa de la aprobaci-
on del expediente técnico de
dicha declaratoria que incluye la
ficha oficial de inventario de
bienes inmuebles con valor
arqueologico prehispanico, ficha
de registro fotografico; y el
expediente técnico de delimitaci-

" 6n (memoria descriptiva, ficha
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técnica y plano perimétrico) del
Complejo Arqueoldgico Monu-
mental Muyughawa.

En la resolucién se encarga a la
Direccion de Catastro y Sanea-
miento Fisico Legal inscribir la
condicion cultural sobre la
partida N° 11102177 ubicada
dentro del poligono del expedi-
ente técnico aprobado.
Asimismo, se dispone notificar la
resolucién a la comunidad
campesina Molloccahua, a la
Municipalidad Distrital Alto
Pichigua, a la Municipalidad
Provincial de Espinar, a la
Direccion Regional de Turismo
de Cusco, ala Direccion Descon-
centrada de Cultura de Cuscoy a
la Superintendencia Nacional de
Bienes Estatales para que se
considere en los planes de
ordenamiento territorial que se
desarrollen.

La resolucidn lleva la firma de la
viceministra de Patrimonio
Cultural e Industrias Culturales,
Carmen Inés Vegas Guerrero.
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Inician la construccion del
embarcadero turistico de
Llachon Puno.

jGrandes noticias! El Ministerio
de Comercio Exterior y Turismo
MINCETUR anuncid, que a
partir del mes septiembre se ini-
ciaran las obras de construccion
del nuevo Embarcadero Turistico
de Capachica, y un conjunto de
obras turisticas en la comunidad
de Llach6on (Puno), las cuales
permitiran impulsar el turismo en
esta importante zona del sur del
Pert.

Este anuncio lo realizé luego de
la suscripcidon del contrato de
inicio de obras que fue realizado
por la directora ejecutiva de Plan
Copesco Nacional, Reyna Hua-
mani, el alcalde de la Municipa-
lidad Distrital de Capachica,
Marcelino Pancha, y represen-
tantes del Consorcio Santa
Maria, empresa ganadora de la
licitacion publica.

“Esta es una importante noticia.
Desde el Mincetur y el Gobierno
peruano trabajamos de manera
ardua para lograr mayores
inversiones y oportunidades para
toda la cadena turistica. El
desarrollo del turismo en Puno es

trascendental y tenemos un firme
compromiso con la region.
Capachica cautiva a los turistas
con esa fusion de turismo
vivencial y aventura. Una zona
llena de tradiciones, costumbres
en medio del lago Titicaca”,
afirm¢ la titular del Mincetur.
ACCIONES ADMINISTRATIVAS
Durante una reunién entre Plan
Copesco Nacional, la Municipa-
lidad Distrital de Capachica y el
Consorcio Santa Maria se coor-
dinaron diversas acciones admi-
nistrativas para la entrega de
terrenos que permitirian el inicio
de obras.

Como se recuerda, los trabajos
que se efectuaran incluyen la
construcciéon de un moderno
embarcadero turistico, un mira-
dor, una zona destinada a los
artesanos, estacionamientos,
servicios higiénicos e implemen-
tacion de sefializacidn turistica.
Todo ello demandara una inver-
sion superior a los S/ 18 millones
y proyecta beneficiar a 220 265
turistas nacionales e internacio-
nales en los proximos 10 afios.

Representantes del sector turismo y
gubernamental participaron de la
Mesa de trabajo para bordar la
problematica del sector turismo.

Con el objetivo de desarrollar
estrategias que permitan enfren-
tar la problematica actual del
sector turismo en la ciudad, la
Municipalidad Provincial de
Puno, representada por el regidor
Efrain Colca Borda y la Lic.
Briseida Pauro Pino, subgerente
de Turismo y Comercio Exterior,
presentd una mesa de trabajo
dedicada a este importante tema.
El evento contd con la participa-
cion de diversos gremios del
sector, tales como la Camara
Regional de Gremios del Sector
Turismo, la Cdmara Regional de
Comercio y Produccion de Puno,
la Camara Hotelera, la Asocia-
cién Regional de Restaurantes de
Puno, y la Policia de Turismo,
entre otros actores clave compro-
metidos con el trabajo conjunto y
el fortalecimiento de lareactiva-
cion econdmica en la region.

» Durante la mesa de trabajo, se
§ presentaron varios pedidos que

responden a compromisos por
parte de la Subgerencia de Turis-

mo y Comercio Exterior. Entre
ellos, destacan la reactivacion de

Solicitan a las autoridades a priorizar proyectos que
permitan reactivar el turismo en la region Puno

“Hay que recordar que Puno,
antes era el segundo destino
turistico a nivel nacional, pero
ahora hemos descendido al
puesto 14y ello es decepcionan-

te”, dijo representante de la
Asociacion de Operadores Turis-
ticos. La representante de la
Asociacion de Operadores Turis-
ticos de Carabaya, Rosalia Tico-

na, insto a las autoridades corres-
pondientes a priorizar el turismo
comunitario en la regién de

Puno. Precis6 ademas que, pese a
las iniciativas por parte de los
operadores turisticos, hasta el
momento no se tiene un trabajo
articulado por parte de las
instituciones pertinentes.

Detallo6 que, desde la conforma-
cion de esta asociacion en el afio
2019, se ha ido capacitando a
diferentes pobladores de Cara-
baya, respecto al turismo comu-
nitario como una forma de
reactivacion econémica, por lo

que se ha presentado a las
autoridades un proyecto que

la mesa provincial de turismo, la
coordinaciéon de una reunion con
el comité organizador de la
Festividad Virgen de la Cande-
laria 2025 y la Federacion
Regional de Folklore y Cultura
de Puno. Asimismo, se aborda-
ron temas relacionados con la
ordenanza municipal que regula
y prohibe las actividades infor-
males en el sector turismo.
La Municipalidad Provincial de
Puno reafirma su compromiso
con la reactivacion econdémica y
el desarrollo del turismo en la
ciudad, en beneficio de todos sus
ciudadanos y del crecimiento
sostenible de laregion.

Nota: Se tuvo la participacion de
la Lic. Rocio Ybelize Erika
Arizabal Mendoza Gerente de la
Gerencia De Turismo Y Desarro-
llo Econémico, la Blga. Evelin
Arpasi Ccosi directora del
Programa Bahia del Lago Puno,
asi mismo el Crl. Walter Hugo
Burga Pinedo Sub Gerente De
Seguridad Ciudadana.

permita trabajar en la promociéon §
de circuitos turisticos que se tiene |

enestazonay que en la actuali-
dad se encuentran relegados.
“Hay que recordar que Puno,
antes era el segundo destino
turistico a nivel nacional, pero
ahora hemos descendido hasta el
puesto 14 y ello es decepcidnate,
ya que habiendo maravillas
naturales en nuestra region no se

esté haciendo proyectos de
promocidén que realmente ayu-
den a posicionarnos en el merca-
donuevamente”, indico.




Arequipa Tuvo Incremento
Positivo de Arribo de Turistas.

El turismo en Arequipa tuvo un
incremento positivo en relacion a
los tres ultimos afios.

Altérmino del mes de aniversa-
rio de Arequipa, el balance del
sector Turismo es positivo,
considerando la llegada de
turistas nacionales y extranjeros.
Durante el mes de agosto, segin
reportes de empresarios vincula-
dosalaactividad econdémica.
Los lugares mas concurridos
fueron el Centro Histérico, el
monasterio de Santa Catalina, el
Mirador de Yanahuara, el Molino
de Sabandia, las canteras de sillar
de Afiashuayco, el Museo Santu-
arios Andinos donde se encuen-
tra la momia «Juanita», y el
increible salar de la Reserva de
Salinas y Aguada Blanca.

Al respecto, Ybeth Casas Rios,
vicepresidenta de la Asociacion
Regional de Guias de Turismo
Arequipa (AREGOT), sefialo
que el sector tuvo un aumento de
visitantes principalmente de
Europa, sobre todo italianos y
espafioles. Agrego que el 75 por
ciento de los turistas son naciona-
les, provenientes principalmente

R

de Lima, ademas del norte y de la
selva. Un buen numero de ellos
llegaron a las fiestas de Arequipa
y aprovecharon para visitar el
Caiion del Colca. También hubo
varias delegaciones de promoci-
ones de colegios y universidades.
Asimismo, dijo que agosto fue un
buen mes para las empresas
vinculadas al sector. Para los
proximos meses, con una buena
promocion de la ciudad y de la
region Arequipa, es posible que
el turismo mejore aiin mas.

De otra parte, el gerente regional

Vientos del Sur Prensa Turistica

Valle del Colca: implementan
opciones de pago como
billeteras digitales y tarjetas

de Comercio Exterior y Turismo 8

de Arequipa, Jorge Meza Cruz,
sefialo que el flujo turistico se
incrementd principalmente en
agosto por los festejos de aniver-
sario de la ciudad, especialmente
durante el Corso de la Amistad,
una de las principales actividades
reconocidas a nivel nacional e
internacional.

De igual manera, hubo coincide-
ncia entre las autoridades y
representantes del rubro en que la
cifra de turistas que llegaron a la
region Arequipa en agosto es
superior a las registradas

. del Sur

TODO TURISMO

Con el proposito de optimizar y
agilizar el proceso de adquisicion
del boleto turistico para ingresar
al Valle del Colca, uno de los
principales atractivos turisticos
de la region Arequipa, Autoridad
Autonoma del Colca (Autocolca)
implementd nuevas opciones de
pago como tarjetas y billeteras
digitales.

La Autoridad Auténoma del
Colca(Autocolca) implemento
en los primeros dias de setiembre
terminales POS (Point of Sale) en
dos puntos de venta del boleto
turistico.

Los turistas nacionales y extran-
jeros pueden adquirir sus boletos
turisticos para ingresar al valle
del Colca con tarjetas y billeteras
digitales en dos boleterias autori-
zadas por Autocolca.

La primera estd ubicada en el
Portal de la Municipalidad N°

112, en el Centro de Informacion
Turistica de la municipalidad
provincial de Arequipa y en la
Garita de Control de Chivay, en
laprovincia de Caylloma.

En estos puntos de venta de
boletos se aceptan las siguientes
formas de pago: tarjetas de débito
y crédito, billeteras electronicas
como Yape, Plin, y otros servici-
os mediante codigo QR.
Autocolca proximamente imple-
mentara estos sistemas de pago
en el punto de control de Pincho-
llo, para seguir mejorando la
experiencia de los visitantes en el
valle del Colca.

El horario de atencion en la
boleteria de Arequipa de lunes a
viernes de 8:00 a 3:00 de la tarde
y en la Garita de Control de
Chivay todos los dias de 5:00 a
6:00 de la tarde.

RESERVA. 984 300 472
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Cajamarca destino para viajes de
promocion y espera el arribo de
50 000 escolares

La ciudad del Cumbe estima una
gran afluencia de escolares entre
los meses de septiembre y
noviembre, temporada de viajes
de promocién. Neri Huaman,
titular de Dircetur Cajamarca,
sefiald que el desplazamiento de
excursionistas proviene mayori-
tariamente de la zona norte del
pais, siendo Tumbes, Piura, La
Libertad y Lima parte de las més
relevantes.

Huamén indicd que el mes de
octubre se posiciona para recibir
mas escolares y destaco el
impacto econémico del turismo
educativo en sectores como el
hotelero, gastrondmico y trans-
portes. Asimismo, resaltd que las
primeras delegaciones de excur-
sionistas en llegar a la region
provienen de Lima. Delimité su
perfil a un nivel econdmico alto,
con alta consideracion por la
logistica y la seguridad en sus
viajes, y suelen preferir hospeda-
jes de 4 estrellas.

" -

Como parte de las opciones
turisticas, la Dircetur Cajamarca
implemento el programa “Cono-

Skal International se
instala en Iquitos

ciendo mi tierra”. Dirigido a las |

delegaciones de estudiantes,
estas presentaciones artisticas y
culturales son de caracter gratui-
to y pueden ser solicitadas a
través de las agencias de viaje
con la Dircetur.

La funcionaria detallé que el
programa es una oportunidad
para que los escolares conozcan
sobre la identidad cultural de la
region, incluyendo una charla de

25 minutos sobre patrimonio
cultural y turistico cajamarquino. ||
Finalmente, teniendo en cuenta = |
que los servicios suelen saturarse [

en octubre, instd a los escolares
prontos a viajar a evitar los dafios
al patrimonio cultural. Mientras
que a los docentes y guias de
turismo les pidio estar pendientes
del cuidado de los atractivos
turisticos.

bl

El pasado mes de agosto, se llevo
a cabo la ceremonia oficial de
instalacion de Skal International
Iquitos en el Hotel Irapay,
ubicado en el rio Momon, a una
hora de la ciudad de Iquitos. El
evento contd con la presencia de
importantes directivos de Skal
Regién Sur de Sudamérica, Skal
Uruguay, Skal Cusco y Skél
Lima, quienes celebraron este
nuevo capitulo en el corazon de
la Amazonia peruana. Previo a la
ceremonia, los asistentes partici-

paron en diversas actividades
que resaltaron la riqueza cultural
y natural de laregion. Serealiza-

ron visitas al Instituto CREAR,
un centro de rescate de animales
silvestres, y al restaurante flotan-
te «Al Frio y Al Fuego», ubicado
en el rio Amazonas. Ademas, se

PARTICIPAN REUNION DE SUPERVISION DE
LAS ACTIVIDADES TURISTICAS EN LA BAHIA

DE PARACAS

En una reunién de coordinacién
realizada en el local comunal “El
Chaco”,la Capitania de Puerto de
Pisco, junto a autoridades loca-
les, regionales y representantes
del sector turistico se unieron
para abordar la problematica del
transporte acuatico en la Bahia de
Paracas y fortalecer las acciones
de control y fiscalizacion. Duran-
te este encuentro, se acordo inte-

( Capitania de Puerto de Pisco. )

nsificar los operativos en la zona
y brindar un servicio turistico de
calidad y seguro. La reunion
conté con la participacién de
representantes de la Municipa-
lidad Distrital de Paracas, Minis-
terio de Transporte y Comunica-
ciones del Gobierno Regional de
Ica, Servicio Nacional de Areas
Naturales Protegidas por el
Estado — SERNANP, Direccion

Regional de Comercio Exteriory
Turismo (DIRCETUR).
Asistencia Regional IPERU
PROMPERU, y el presidente de
la Asociacién de operadores de
transporte de turismo acuatico de
Paracas —AOTTAP, entre otros.
La Autoridad Maritima Nacio-
nal, a través de sus Capitanias de
Puerto, reafirma su compromiso
de velar porlaseguridad dela

llevé a cabo una cena de bienve-
nida en el reconocido restaurante
Fitzcarraldo, donde los miem-
bros de Skal disfrutaron de la
gastronomia local.

Las actividades continuaron con
una visita al Amazon Garden
Ecolodge, un destino ecologico
que muestra la biodiversidad de
la selvaamazdnica, y una experi-
encia cultural con los indigenas
Boras, donde se compartié su
tradicion y artesania.
Lainstalacion de Skal Internati-
onal Iquitos marca un importante
hito en la expansion de la organi-
zacién en el Peru y refuerza el
compromiso de Skél con la
promocion del turismo sosteni-
ble y la cooperacidn internaci-
onal.

vida humana en el mar,
efectuando un exhaustivo control
y vigilancia de las actividades
acuaticas, de forma integrada con
las autoridades competentes, a
fin de garantizar una navegacion
segura.




LANZAMIENTO DEL MES TURISTICO

Organiza el Gobierno Regional Cusco y Gercetur.

obierno regional Cusco realizo lanzamiento de actividades
del mes del turismo 2024, bajo el lema turismo y paz.

Una noche llena de color, musica y una puesta de escena que
revivio lo profundo de nuestra cultura viva, asi iniciamos setiembre
el mes del turismo bajo el lema “Turismo y Paz”, organizado por el
a Gobierno Regional Cusco través de la GERCETUR.

El evento conto6 con la presencia de autoridades como el gerente
regional del sector turismo Saul Caipani Altamirano, la presidenta
de la corte superior de justicia, Dra. Karina Holgado Noa, la vice
presidenta del consejo regional, Luz Marina Casafranca Castillo, el
Comité Consultivo Regional en Turismo y representantes del
sector turismo entre instituciones publicas, privadas, la academia 'y
gremios.

Al respecto, el gerente regional de la GERCETUR; Saul Caipani
Altamirano; sefiald que este es un espacio donde consolidamos a
toda la familia turistica de nuestra region, con la academia, el sector
privado, el gobierno regional liderado por el gobernador Werner
Salcedo estamos aqui desarrollando el lanzamiento del mes
turistico que estard lleno de diferentes actividades académicas,
pasantias a los artesanos, viajes, exposiciones y de una importante
feria turisticael 23 y 24 de
octubre donde compradores del mundo llegaran al Cusco y tendran

conexion directa con los operadores del sector.

MG. Eliana Miranda Cabrera
Sub Gerente De Desarrollo del Producto
Y Articulacion Comercial

Palabras de bienvenida a todos los asistentes,
dirigida por laMg. Eliana Miranda.

Es un honor para mi darles la mas calida
bienvenida al lanzamiento del Mes Turistico
2024. Hoy iniciamos un mes lleno de promesas
y oportunidades, un periodo en el que
celebramos y descubrimos lo mejor de nuestro
destino.El turismo es mucho mas que
simplemente visitar lugares, es una forma de
conectarnos con diferentes culturas, aprender
de cada experiencia y enriquecer nuestra
visién, del mundo. Este mes tenemos el
privilegio de ofrecerles una serie de
actividades, eventos y experiencias disefiados
para mostrar lo que hace al Cusco y la region
unica y especial.Este evento nos da la apertura
a las diferentes actividades del mes turistico, es
un mes especial para toda la familia del sector
turismo, porque recordamos y celebramos el

27 de setiembre Dia Mundial del Turismo fecha que
ha sido instituida por la Organizacion Mundial del
Turismo OMT con la finalidad de generar esa
sensibilidad al turismo considerando que el turismo
es una fuerza que motiva al desarrollo
socioecondmico y cultural de los pueblos y el pais,
y justamente el lema para este afio es TURISMO Y
PAZ. Hoy damos inicio a las actividades del mes
turistico 2024 a través de festividades, recorridos
fascinantes, y actividades para la industria del
turismo, esperemos que cada uno de ustedes pueda
sumergirse en la esencia de nuestra comunidad y
llevarse recuerdos inolvidables. Esta actividad no
solo busca atraer visitantes, sino también fortalecer
nuestro compromiso con el desarrollo sostenible,
respeto y aprecio por nuestro patrimonio.Quiero
agradecer a todos por su presencia en este
importante lanzamiento del programa del mes
turistico, e invitarlos a que sean parte de todas las
actividades programas. Muchas Gracias.
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Lic. Saul Higidio Caipani Altamirano

Gerente Regional de Comercio Exterior, Turismo y Artesania

Mensaje por Mes del Turismo:

En el marco de la celebracion del Mes del
Turismo, GERCETUR del Gobierno
Regional Cusco extiende una calida
invitacion a descubrir las maravillas que nos
rodean, es un momento perfecto para valorar
la diversidad cultural, natural y
gastrondmica que ofrece nuestra region. El
turismo no solo enriquece nuestras vidas con
experiencias inolvidables. sino que también
impulsa el desarrollo econdmico, que
conlleva a la reactivacion y para ello es
imprescindible brindar una atencidén con
seguridad y calidad la misma que se obtiene a
través de la formalizacion del sector.

Es fundamental que sigamos trabajando
juntos instituciones publicas, privadas, la
academia y todos los gremios del sector
turismo, adaptandonos a las nuevas
realidades y desafios, para ofrecer
experiencias seguras, sostenibles y de alta
calidad. Cada viaje cuenta, cada visitante
aportay juntos podemos hacer que el turismo

vuelva a ser una fuente de orgullo y
prosperidad para todos. jSigamos adelante
con optimismo, determinacion y calidad
hacia un futuro de éxito en la reactivacion del
turismo!

Este afio 2024, ONU TURISMO impulsa el
slogan "Acercar al Mundo", es decir facilitar
el acceso o la conexidén entre personas,
culturas o lugares a nivel global; que implica
reducir las barreras, sean fisicas, culturales o
tecnologicas. para que las personas puedan
interactuar, conocer y comprender mejor
diferentes partes del mundo.

El Cusco, es mas que una ciudad; un
patrimonio cultural que cautiva a cada
visitante por su arquitectura e historia junto a
su cultura viva ademads por ser hogar de la
majestuosa ciudadela de Machupicchu
recargate de energias esta ultima mitad del
afo y disfruta del misticismo que envuelve la
ciudad de los Incas que hicieron HISTORIA.

Hoy, mientras cerramos las celebraciones del lanzamiento del Mes Turistico 2024, quiero tomar un momento para expresar nuestro mas
sincero agradecimiento a cada uno de ustedes. El evento de hoy ha sido un verdadero testimonio del espiritu de colaboracion y entusiasmo
que caracteriza a nuestra comunidad. Gracias a todos ustedes organizadores, patrocinadores, colaboradores y visitantes, hemos podido
dar inicio aun mes que promete ser memorable y enriquecedor para todos.

Lic. Saul Higidio Caipani Altamirano Gerente Regional de Comercio Exterior, Turismo y Artesania.

Cusco Travel Summit Feria Internacional de Turismo

CUSCD destino turistico

Seguro y sostenible!
presenta la fzﬁ& inlernacionad de Carismo

La Feria Internacional de Turismo "Cusco Travel Summit 2024", es un
evento de relevancia para el sector turismo que tendra lugar los dias 23
y 24 de octubre en la Plaza Tpac Amaru del distrito de Wanchaq, de la
ciudad del Cusco.

Cusco Travel Summit 2024 es organizado por el Gobierno Regional de
Cusco a través de su Gerencia Regional de Comercio Exterior y
turismo - GERCETUR CUSCO, en coordinacion con la Comision de
Promocion Turistica del Consejo Consultivo Regional de Turismo;
evento que reunird a expositores a nivel regional y nacional, asi como
compradores internacionales. brindando una oportunidad tnica para
explorar nuevas oportunidades de negocio, establecer alianzas
estratégicas y conocer las ultimas tendencias del sector.
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SUMMIT [ 2024 OCTUBRE

FERIA INTERNACIONAL DE TURISMO
Inscribete y participa como exposiior através de nuesira platalorma
https://cuscotravelsummit.com.pe/home
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XXIV Congreso Nacional ¢ Internacional de
Guias Oficiales de Turismo se realizara en Nazca

La ciudad de Nazca, en la region Ica, sera
sede del XXIV Congreso Nacional e
Internacional de Guias Oficiales de Turismo
que se llevara a cabo del 18 al 22 de
noviembre.

Este importante evento es organizado por la
Asociacion de Guias Oficiales de Turismo de
Nasca (Agotur), con el respaldo de la
Federacion Nacional de Guias de Turismo
del Perti (Fenaguiturp). Ofrece una serie de
capacitaciones de fortalecimiento de
capacidades con ponentes nacionales e
internacionales, asi como workshop, visitas
guiadas y mucho mas.

“Nasca se prepara para recibir a mas de 10
delegaciones internacionales de Guias
Oficiales de Turismo y a mas de 5,000
profesionales del turismo de todo el Pert.
Impulsaremos a Nasca tanto turistica como
culturalmente”, sefialaron los organizadores.
El congreso también cuenta con el respaldo
de diversas instituciones del Estado, entre
ellas el Ministerio de Comercio Exterior y
Turismo (Mincetur), la Direcciéon Regional
de Comercio Exterior y Turismo de Ica
(Dircetur), la Municipalidad Provincial de
Nasca, Municipalidad Distrital de Vista
Alegre, la Municipalidad Distrital de
Marcona, entre otras.

Recientemente se llevo a cabo la conferencia
de prensa del lanzamiento del XXIV
Congreso Nacional e Internacional de Guias
Oficiales de Turismo en las instalaciones del
Mincetur, en Lima, con la presencia del
director general de Politicas Generales de
Turismo, Luis Guillen Vidal; la presidenta de
Fenaguiturp, Dania Vila; y el presidente de

Agotur Nasca, Luis Quiroz.

También asistieron el consejero de Ica, Luis
Castro Makabe; el titular de la Dircetur Ica,
Gustavo Huerta Escate; el gerente de
Desarrollo Econdmicoy Turismo de la
Municipalidad de Nasca, Alan Watkin
Sejuro; el gerente de Desarrollo Econémico
y Turismo de Vista Alegre, Luis Barrios; y la
reina de la Semana Turistica de Nasca,
Sandra Diaz.

Desde el Mincetur expresaron: “Estamos
listos para dar todo nuestro apoyo desde el
despacho ministerial al XXIV Congreso
Nacional e Internacional de Guias de
Turismo en Nasca — Ica, este noviembre de
2024”.

Por su parte, el titular de la Dircetur Ica,
Gustavo Huerta, manifest6 la importancia de
la realizacion de tan importante evento que
dinamizard la economia y pondra en vitrina a
la provincia de Nasca.

El consejero regional Luis Castro Makabe
anuncio el respaldo del Gobierno Regional
de Ica al evento, habiéndose aprobado el
acuerdo de Consejo Regional N° 044-2024,
donde se declara de interés publico y
prioridad regional promover el turismo en la
region Ica y, a su vez, el XXIV Congreso
Internacional y Nacional de Guias Oficiales
de Turismo.

“Desde la Dircetur Ica hacemos extensiva la
invitacion a participar de tan importante
evento que se preveé tenga una proyeccion de
mas de 500 profesionales en guidismo tanto
del ambito nacional e internacional”, indicé
el funcionario.

Nuevo Aeropuerto
Jorge Chavez
iniciaria operaciones
desde el 18 de diciembre

El ejecutivo pondrd en funcionamiento
puentes modulares que garantizaran el
acceso al terminal. El ministro de
Transportes y Comunicaciones, Raul
Pérez Reyes, reafirmé que el nuevo
Aeropuerto Internacional Jorge Chévez
iniciaria operaciones desde el 18 de
diciembre del presente afio. Durante una
visita de supervision tras la conclusion de
la instalacion de los puentes modulares de
acceso al terminal aéreo, el titular del
MTC indic6é que se trata de una fecha
estimada por el concesionario Lima
Airport Partners (LAP). La fecha maxima
de entrega, segun contrato, es finales de
enero de 2025.Pérez Reyes precis6 que,
desde la referida fecha, el ingreso y la
salida del nuevo Aeropuerto Internacional
Jorge Chéavez seran exclusivamente por la
avenida Morales Duarez, con lo que se
deja latras el acceso por la avenida
Faucett. En ese sentido, se ha instalado dos
puentes temporales en el cruce de las
avenidas Morales Duérez y Aeropuerto los
cuales ya se encuentran culminados. Estos
conectaran con las vias internas que estan
siendo construidas por LAP ."Estos
puentes tienen una estructura que permite
que pase todo tipo de vehiculo particular y
buses, a excepcion de la carga pesada que
tiene otro acceso por la avenida Gambe-
tta", indico el ministro. Asegurd que esta
infraestructura es plenamente eficaz y que
no habra ningtn tipo de riesgo sobre ellos
debido al disefio y construccion desarro-
llado. Pérez Reyes resalto que adicional-
mente se estd trabajando en conjunto con
otros ministerios la mejora del ornato de la
zona para la implementacion de areas
verdes, semaforos, mayor seguridad, entre
otros. "Vamos a conversar pronto con un
grupo de ciudadanos del Callao para hacer
algunas mejoras estéticas a la zona
conjuntamente con el Ministerio de
Vivienda, el Ministerio de Comercio
Exterior y Turismo a fin de mejorar la
primera vista que nuestro pais da a quienes
nos visitan", manifesto.




Promperu suscribe alianzas estratégicas con tour operadores y agencias
de viajes de América, Asia y Europa para impulsar el destino Peru

La Comision de Promocion del
Peri para la Exportaciéon y el
Turismo (PROMPERU) suscri-

bio 15 alianzas estratégicas con
mayoristas en turismo, tour
operadoras y agencias de viajes,
tanto fisicas como online (OTAS
-Online Travel Agencies), de
América, Asia y Europa para
promover la variada oferta
turistica del pais y sus distintas
regiones. A través de estas alian-

zas con empresas del sector
turistico, se tiene contemplado
actividades de publicidad conju-
nta en el exterior con pauta
digital, radio y prensa asi como
publicidad en la via publica hasta
noviembre de 2024. El objetivo
de estas acciones es promocionar
el destino turistico Pert en nueve
paises. Estas campaifias abarcan
los mercados de Brasil, Colom-

bia, Espafia, Estados Unidos,
Francia, India, Italia, México y

Reino Unido. Se proyecta una
movilizacion de 38 720 turistas
internacionales al Perl con una
exposicion publicitaria de mas de
174.5 millones de impactos en
total. Estas alianzas estratégicas
buscan promover los destinos
turisticos del Peru sobre la base
de una oferta diversificada de
paquetes y pasajes acreos. Las
regiones promocionadas en esta
campafia son las siguientes:
Amazonas, Ancash, Arequipa,
Cajamarca, Cusco, Ica, La
Libertad, Lambayeque, Lima,
Loreto, Madre de Dios, Piura y
Puno. Desde enero hasta julio del
2024, el Pertirecibio un total de 1
874 800 turistas internacionales,
de los cuales 805 153 (42.9 %)
provienen de los mercados
incluidos en estas alianzas. Por
ello, estas campafias son
fundamentales para seguir
fomentando la movilizaciéon de

turistas extranjeros hacia el pais.
Asimismo, con el objetivo de
fortalecer la presencia del Pert
en el mercado turistico
internacional, PROMPERU ha
lanzado la campafia de
promociéon "Peru Wow" que
permite integrar esfuerzos con
las alianzas estratégicas,
posicionando al pais como un
destino atractivo, diverso y
seguro para los turistas de todo el
mundo. La campaifia se promo-
ciona principalmente a través de
medios digitales, redes sociales
y, en algunos casos, television.
Con un enfoque en plataformas
como Instagram, Facebook y
TikTok, la campafia busca captar
la atencién de potenciales
turistas en mercados clave como
Argentina, Brasil, Chile,
Colombia, Ecuador, Espaiia,
Estados Unidos, Reino Unido y
México. PROMPERU se encar-

ga de dar a conocer al mundo la
oferta turistica nacional a través
de diferentes actividades de
promocidn, tales como ferias,
alianzas estratégicas y viajes de
prensa. Esta accion corresponde
a una estrategia de promocidn en
el extranjero orientada al
fortalecimiento y posicionami-
ento del destino turistico Peru.
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WTTC ESTIMA CRECIMIENTO DEL 10 %
EN SECTOR TURISMO PARA EL 2024

La vicepresidenta sénior del
Consejo Mundial de Viajes y
Turismo (WTTC por sus siglas
en inglés), Virginia Messina,
estimd que el 2024 Pert crecera
enun 10 % en el sector turismo, a
pesar de haber tenido una
recuperacion un poco por detras
de algunos destinos de laregion.
En declaraciones a la Agencia
Andina, precis6 que en el 2023 se
registro un crecimiento de casi el
7 % de la economia de ese sector,
y para el presente periodo anual
“eso vaaseguir avanzando”.
“Estamos, de hecho, pronostica-
ndo un crecimiento cerca del 10
% respecto al afio anterior en el
2024 para Pert; pero todavia
presentandose cerca de un 4 %
por detras del 20197, aseguro
Messina. Sostuvo que este
incremento se debe en gran parte
al retorno de los visitantes
internacionales, “de los que
depende mucho”. Segun datos
del Consejo Mundial de Viajes y
Turismo, este crecimiento signi-
ficaria un 7.3 % del total de la
economia peruana, y un total de
1.07 millones de empleos, lo que
representa un 6.0 % mas con
respeto al 2023.

Acciones Messina explicd que

existen acciones a implementar-
se para poder apostar por el
turismo, indicando que instituci-
ones como Promperu vienen
trabajando “de la mano con
nosotros». Dicha entidad «ya
tenido una labor importante en
promover al pais en el exterior”,
manifesto.

“Eso se debe de mantener porque
la realidad es que hoy hay mucha
mayor competencia.

Hay muchos destinos que estan
invirtiendo y apostando mucho
por el turismo; entonces es
importante no perder esa apues-
ta”, sostuvo. Virginia Messina
explicé que prioridad nimero
uno deben ser la conectividad y la
infraestructura para poder recibir
los visitantes internacionales.
También recomendd «seguir
invirtiendo en nuevas rutas y en
el desarrollo aeroportuario».
«Esta también es una apuesta por
la sostenibilidad, pues los
viajeros buscan ese turismo
responsable y aqui hay tantas
riquezas naturales que es muy
importante que se sigan
preservando para que Peru
conserve esa oferta Unica que
representa”, afiadio.

N o= =
Ms. Virginia Messina
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Nuevas Reglas para
Equipaje de Mano
en Vuelos Internacionales

Aeropuerto Jorge Chéavez: ya
rigen nuevas reglas para equipaje
de mano en vuelos internaciona-

les Normativa afecta a todos los
vuelos con destino a Europa
desde el principal terminal aéreo
del Pert. Ya rigen las nuevas
restricciones sobre el equipaje de
mano en vuelos internacionales
del Aeropuerto Internacional
Jorge Chéavez, alineandose con
las normativas establecidas por
la Unién Europea. Estaregulaci-

on, se aplica desde el 1 de
septiembre, y busca reforzar la
seguridad aérea y estandarizar el
manejo de liquidos, aerosoles y
geles (LAG) permitidos a bordo.
La decisidon de implementar estas
restricciones responde a un
informe técnico recibido por la
Comision Europea, el cual
destaco la necesidad de mejorar
el rendimiento de los escaneres
C3. Estos dispositivos, esencia-

les para la deteccion de explosi-

VoS, requieren una revision para
optimizar su eficacia. Como
resultado, se establecid que los
pasajeros solo podran llevar
LAG en recipientes con una
capacidad méaxima de 100
mililitros, que deberan colocarse
enuna bolsa de pléstico, transpa-
rente de no mas de un litro de
capacidad. Lima Airport Partners
(LAP), la empresa operadora del
Aeropuerto Jorge Chavez,
confirmé que estas medidas
aplican Unicamente para vuelos
directos a Europa. Sin embargo,
la falta de respuesta del Ministe-
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rio de Transportes y Comunica-
ciones (MTC) sobre laimpleme-
ntacion local de esta normativa
deja ciertas interrogantes en el
aire. Ademas de las limitaciones
en cuanto a los liquidos permiti-
dos, la Union Europea fijo
nuevas normas respecto al
tamafio y peso del equipaje de
mano. A partir de ahora, el
equipaje de mano no deberd
exceder las dimensiones de
55x40x20 centimetros ni superar
los 10 kilogramos de peso. Estas
disposiciones buscan eliminar
las discrepancias entre las
politicas de distintas aerolineas y
reducir las molestias que surgen
cuando los pasajeros utilizan
multiples operadores. El Parla-
mento Europeo también instd a
los Estados miembros a
garantizar el cumplimiento de
estas normativas y a trabajar por
una mayor transparencia en la
divulgacién de cualquier tarifa
relacionada con el equipaje de
mano. Esta iniciativa tiene como
objetivo fortalecer la proteccion
al consumidor y asegurar que los
pasajeros estén informados
adecuadamente sobre los costos
adicionales que puedan surgir
durante sus viajes. En términos
de seguridad, se mantiene la
prohibicién de transportar
objetos cortantes, explosivos o
inflamables en la cabina, asi
como en el equipaje facturado.
Estas medidas refuerzan el
compromiso de la Unidn
Europea.

ECOSTURISMO Y TURISMO
SOSTENIBLE

La industria turistica recuperara
este aflo las cifras econdmicas
pre-pandemia. Sin embargo, el
crecimiento no estd exento de
retos, los de conseguir que los
viajes no dafien el entorno.

Si hay una palabra que se conecta
con el verano es vacaciones.
Estos meses son los preferidos
para desconectar y, sobre todo,
para viajar. Tras un siglo de
crecimiento y democratizacion,
el turismo se ha convertido en
una de las opciones de ocio
favoritas de una parte importante
de la poblacién. Pero estos viajes
no estan exentos de problemas
para el entorno —a nivel social,
economico o medioambiental—,
[se puede viajar de una manera
mas respetuosa? ;Se puede
encontrar una alternativa en el
ecoturismo?

Aunque la pandemia supuso un
frenazo en los hébitos viajeros, la
recuperacion con la vuelta a la
normalidad ha sido rapida. Segin
los datos mas recientes del Foro
Econémico Mundial, el turismo
estd volviendo ya a sus niveles
previos a la crisis del covid. Este
afio se prevé que facturard lo
mismo que antes de la pandemia,
incluso que se batan las cifras

previas. Estados Unidos, Espafia,
Japon, Francia y Australia seran
quienes lideren la recuperacion
econdmica.

Con todo, la recuperacion
turistica no esta exenta de retos.
El estudio 2024 Global Risks
Report' del Foro sefala la
incertidumbre geopolitica, las
fluctuaciones economicas, la
inflacién y el tiempo extremo
como los principales retos de la
industria turistica. También
subraya la importancia de lograr
que el crecimiento turistico vaya
paralelo a la sostenibilidad de la
industria. Las emisiones que
genera o el hecho de que sea una
industria altamente estacional
—1lo que sobrecarga los destinos,
pero también crea empleos
temporales y mas precarios—
hace que las cosas sean
complejas.

(Es compatible el turismo
entonces con la sostenibilidad?
«Claro que es compatible»,
responde al otro lado del teléfono
Elvira Jiménez, portavoz de
Greenpeace. Si se plantea de la
forma correcta y se hace «un
turismo bien gestionado», puede
tener un impacto positivo en el
entorno.
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El turismo en la Agenda 2030

El afio 2015 fue un afio decisivo para el
desarrollo mundial, al haber aprobado los
Gobiernos la Agenda 2030 para el Desarrollo
Sostenible, junto con los Objetivos de
Desarrollo Sostenible (ODS). La ambiciosa
agenda establece un marco mundial hasta
2030 para acabar con la pobreza extrema,
combatir la desigualdad y la injusticia y
solucionar el cambio climatico. Partiendo de
los histéricos Objetivos de Desarrollo del
Milenio (ODM), este ambicioso conjunto de
17 Objetivos de Desarrollo Sostenible, con

@ OBJ ETIVE:

TRABAJ ECENTE INETRIL
¥ CRECMIENTO 1
ECONGMICY

13 %.Erum

- OBIJETIVO 1:
FIND ELAPOBREZA
Mi*i Siend,o uno de los sectores
econdémicos con mayores
dimensiones del mundo, y uno
de los que registra un crecimiento mas rapido,
el turismo se encuentra en una buena posicion
para fomentar el crecimiento econémico y el
desarrollo atodos los niveles y aportar ingresos
mediante la creacion de empleo. El desarrollo
del turismo sostenible, y su incidencia en las
comunidades, puede vincularse con los
objetivos nacionales de reduccion de la
pobreza con los relacionados con la
promocmn del emprendimiento y los pequefios
negocios, y con el empoderamiento de los
grupos menos favorecidos, en particular las
muJ eresy los jovenes.
OBJETIVO2:
HAMBRE CERO
.. El turismo puede estimular la
__+ productividad agricola al
: promover la produccion, el uso
y la venta de productos locales en los destinos
turisticos y su plena integracion en la cadena de
valor del sector. Ademas, el Agroturismo, un
segmento en crecimiento, puede complemen-
tar las actividades agricolas tradicionales. El
crecimiento de los ingresos en las comunida-
des locales puede conducir a una agricultura
mas resiliente y a la vez aportar valor a la
experiencia turistica.

169 metas asociadas, estd centrado en las
personas, es transformador y universal, y
funciona como un todo integrado.
Aprovechar los beneficios del turismo serd
clave para alcanzar los Objetivos de
Desarrollo Sostenible y llevar a la prdctica
la agenda de desarrollo posteriora 2015

El turismo puede contribuir, directa o
indirectamente, a todos los objetivos.
Concretamente, se ha incluido en algunas de
las metas de los objetivos 8§, 12 y 14
relacionados respectivamente con el

DESIGUALDADES

&2, REETICIL
{ llS T I'I EEANEE
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OBJETIVO 3:

SALUDY BIENESTAR

La contribucién del turismo al

crecimiento econdémico y al

desarrollo también puede tener
un efecto colateral en la salud y el bienestar. La
entrada de divisas y los impuestos procedentes
del turismo pueden reinvertirse en atencion y
servicios de salud, lo cual deberia contribuir,
entre otras cosas, a mejorar la salud maternal,
reducir la mortalidad infantil.

OBJETIVO 4:
EDUCACION DE CALIDAD

QUALITY
EDUCATION

Para que el turismo prospere

hace falta una fuerza de trabajo debidamente
formada y competente. El sector puede aportar
incentivos para invertir en educacion y en
formacion profesional y ayudar a la movilidad
laboral a través de acuerdos trans fronterizos
sobre cualificaciones, estandares y
certificaciones. En particular, los medios
dedicados a la educacion deberian beneficiar a
los jovenes, las mujeres, las personas mayores,
los pueblos indigenas y las personas con
necesidades especiales, ya que el turismo tiene
la capacidad de promover la inclusividad, los
valores de una cultura de tolerancia y de paz asi
como la inter actividad de la ciudadania a
escala global.

crecimiento economico inclusivo y
sostenible, el consumo y la producciéon
sostenibles y el uso sostenible de los océanos
y los recursos marinos.

El turismo sostenible tiene una posicion
firme en la Agenda 2030, pero para cumplir
esta agenda hace falta un marco de aplicacion
claro, una financiacién adecuada e inversion
en tecnologia, infraestructuras y recursos
humanos.

DE DESARROLLO
SOSTENIBLE

1? ALIANTES AR
LOGRAR
L5 CeBLJETINOES

OBJETIVOS
DE DESARROLLDY
SOSTEMNIBLE

OBJETIVOS:

IGUALDAD DE GENERO

El turismo puede empoderar a

las mujeres de multiples formas,

y en particular mediante la
provisién de puestos de trabajo y
oportunidades de generacion de ingresos en
empresas, grandes, medianas y pequefias,
relacionadas con el turismo. Siendo uno de los
sectores con un mayor porcentaje de mujeres
empleadas y emprendedoras, el turismo puede
servir para liberar el potencial de las mujeres y
ayudarlas a participar plenamente y a
emanciparse en todos los dmbitos de la
sociedad.

[ OBJETIVO 6: AGUA
w' | LIMPIAY SANEAMIENTO

El turismo puede desempefiar un

papel crucial para lograr el
acceso al aguay la seguridad, asi
como la higiene y el saneamiento para todos.
El uso eficiente del agua en el sector turistico,
unido a medidas de seguridad apropiadas,
gestion de aguas residuales, control de la
contaminacion y eficiencia tecnologica,
pueden ser clave para salvaguardar nuestros
recursos mas preciados.

OBIJETIVOT7:

ENERGIA ASEQUIBLE Y NO

CONTAMINANTE

Siendo un sector que requiere
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una aportacion energética sustancial, el
turismo puede acelerar el cambio hacia las
energias renovables e incrementar su cuota en
la matriz energética mundial. Por consiguiente,
al promover unas inversiones solidas y a largo
plazo en fuentes de energia sostenibles, el
turismo puede ayudar a reducir las emisiones
de gases de efecto invernadero, mitigar el
cambio climatico e implantar soluciones
energéticas nuevas e innovadoras en areas
urbanas, regionales y remotas.

B DECENT WORK AND OBJETIVO &8: TRABAJO
T;"”“" DECENTE Y CRECIMIENTO

El turismo es una de las fuerzas

motrices del crecimiento

econdmico mundial y actualmente responsable
por creacion de 1 de cada 11 puestos de trabajo.
Dando acceso a oportunidades de trabajo
decente en el sector turistico, la sociedad, y en
particular los jovenes y las mujeres, puede
beneficiarse de la mejora de las capacidades y
del desarrollo profesional. La contribucion del
sector a la creacion de empleo se reconoce en la
meta 8.9: «Hasta 2030, elaborar y poner en
practica politicas encaminadas a promover un

turismo sostenible que cree puestos de trabajo
y promueva la cultura y los productos locales».

ECONOMICO

L. OBJETIVOO: )
WNIR INDUSTRIA, INNOVACION
EINFRAESTRUCTURA
El desarrollo del turismo
necesita infraestructuras
publicas y de origen privado de calidad y un
entorno innovador. El sector puede también
incentivar a los gobiernos nacionales para que
renueven sus infraestructuras y modernicen
sus industrias, haciéndolas mas sostenibles,
mas eficientes en términos de empleo de
recursos y mas limpias, ya que todo ello puede
ser una forma de atraer a los turistas y a otras
fuentes de inversion extranjera. Todo ello
deberia facilitar ademas una industrializacion
mas sostenible, algo necesario para el
crecimiento economico, el desarrollo y la
innovacioén. development and innovation.

e i
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e
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OBJETIVO 10: REDUCCION
DELAS DESIGUALDADES
El turismo puede ser una
poderosa herramienta de
progreso comunitario y
reduccion de la desigualdad si involucra en su
desarrollo a la poblacion local y a todos los
agentes clave. El sector puede contribuir a la
renovacion urbana y al desarrollo rural, y a
reducir los desequilibrios regionales,
brindando a las comunidades la oportunidad de
prosperar en su lugar de origen. El turismo es
también un medio efectivo para que los paises
en desarrollo participen en la economia
mundial. En 2014, los paises menos
adelantados (PMA) recibieron 16.400
millones de dolares de los EE.UU. en
exportaciones derivadas del turismo
internacional, cifra que suponia 2.600 millones
de ddlares en el afio 2000. Este considerable
aumento ha convertido al turismo en un
importante pilar de sus economias

(constituyendo el 7% del total de
exportaciones) y ha ayudado a algunos a
superar la condicion de PMA.

OBJETIVO 11: CIUDADES

Y COMUNIDADES SOSTE-

NIBLES

Una ciudad que no esta

acondicionada para sus
ciudadanos no lo estd para los turistas. El
turismo sostenible tiene la capacidad de
mejorar las infraestructuras urbanas y la
accesibilidad universal, de promover la
regeneracion de areas en decadencia y de
preservar el patrimonio cultural y natural,
activos de los que depende el turismo. Una
mayor inversion en infraestructura verde
(transportes mas eficientes, menor
contaminacion del aire, conservacion de los
sitios del patrimonio y espacios abiertos, etc.)
deberia dar como resultado unas ciudades mas
inteligentes y verdes de las que podrian
beneficiarse no so6lo sus habitantes, sino
también los turistas.

1 OBJETIVO 12:
PRODUCCION Y
m CONSUMO RESPONSABLE
Un sector turistico que adopta
practicas de consumo y
produccion sostenibles puede tener un papel
significativo en la transicidon hacia la
sostenibilidad. Para ello, tal como se sefiala en
la meta 12.b del objetivo 12, es imprescindible
«Elaborar y aplicar instrumentos para vigilar
los efectos en el desarrollo sostenible, a fin de
lograr un turismo sostenible que cree puestos
de trabajo y promueva la cultura y los
productos locales». El programa de turismo
sostenible del marco decenal de programas
sobre modalidades de consumo y produccion
sostenibles (10YFP) aspira a desarrollar esas
practicas del programa de desarrollo
sostenible, que incluiran iniciativas de uso
eficiente de los recursos que redundaran en
unos mejores resultados econdmicos, sociales
y ambientales.

13 Cuea OBJETIVO 13:
ACCION POR ELCLIMA

9 El turismo contribuye al cambio
climatico y a la vez se ve
afectado por el mismo. Por ello,
redunda en el propio interés del sector que éste
tenga un papel protagonista en la respuesta
global al cambio climatico. Reduciendo el
consumo de energia y utilizando fuentes
renovables, especialmente en el sector del
transporte y el alojamiento, el turismo puede
ayudar a abordar uno de los retos mas
apremiantes de nuestra época.

OBJETIVO 14:
VIDASUBMARINA
sy | El turismo costero y maritimo, el
» mayor segmento turistico,
especialmente para los
pequefios estados insulares en desarrollo
(PEID), depende de unos ecosistemas marinos
saludables. El desarrollo del turismo debe
formar parte de una ordenacion integrada de las

14 gﬂ'ﬂlﬂ“
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zonas costeras a fin de ayudar a conservar y
preservar unos ecosistemas marinos fragiles y
servir de vehiculo para promover la economia
azul, en consonancia con la meta 14.7: «Hasta
2030 aumentar los beneficios econémicos que
los pequefios estados insulares en desarrollo y
los paises menos adelantados obtienen del uso
sostenible de los recursos marinos, en
particular mediante la gestion sostenible de la
pesca, laacuiculturay el turismoy.

OBJETIVO 15:

VIDA DE ECOSISTEMAS

TERRESTRES

Disfrutar de paisajes

majestuosos, bosques indemnes,
una biodiversidad abundante y enclaves
clasificados como patrimonio natural es a
menudo una de las principales razones para que
los turistas visiten un destino. El turismo
sostenible puede desempefiar un papel
importante, no sélo en la conservacion y la
preservacion de la biodiversidad, sino también
en el respeto de los ecosistemas terrestres,
debido a sus esfuerzos por reducir los residuos
y el consumo, la conservacion de la flora y la
fauna autoctonas, y las actividades de
sensibilizacion.

16 foack dusr OBJETIVO 16: PAZ,
st JUSTICIA E INSTITUCIONES
S SOLIDAS

Puesto que el turismo esta hecho
de miles de millones de
encuentros entre personas de contextos
culturales diversos, el sector puede fomentar la
tolerancia y el entendimiento multicultural e
interconfesional, asentando asi los cimientos
de sociedades mas pacificas. El turismo
sostenible, que beneficia e involucra a las
comunidades locales, puede también constituir
un medio de vida, reforzar la identidad cultural
y fomentar actividades empresariales,
ayudando asi a evitar la violencia y el conflicto
y a consolidar la paz en sociedades que han

vivido un conflicto reciente.

LSl OBJETIVO 17:
ALTANZA PARA LOGRAR
@ LOS OBJETIVOS

Debido a su naturaleza

intersectorial, el turismo tiene la
capacidad de reforzar las asociaciones publico-
privadas y de involucrar a multiples agentes
interesados — internacionales, nacionales,
regionales y locales — para trabajar
conjuntamente con el fin de alcanzar los ODS y
otros objetivos comunes. Efectivamente, la
cooperacion y las asociaciones publico-
privadas son un fundamento necesario y
esencial para el desarrollo del turismo, como lo
es también una mayor sensibilidad respecto al
papel del turismo en el cumplimiento de la
agenda para el desarrollo después de 2015.

1 PARTNERSHIPS

RECOMENDACIONES QUE DEBEN
TOMAR EN CUENTA TODAS LAS
INSTITUCIONES DEDICADAS AL

SECTOR TURISMO.
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1Se Parte de la Feria de Turismo! Cusco - Peru

LaFeria Internacional de Turis-
mo FitBONIOTUR, una de las
citas mas esperadas por los
actores del sector turistico, llega
este afio a su 20* edicidn, consoli-
dandose como un evento clave
para la promocion del turismo en
laregion.

Del 24 al 26 de abril 2025, Cusco
la capital del turismo peruano
serd sede oficial y se convertira
en el epicentro de negocios,
alianzas estratégicas y presenta-
ciones de destinos turisticos de
todo el pais, Latinoamérica y el
resto del mundo.

Organizada por SLP PROMTUR
Empresa de Viajes y Turismo,
con el respaldo de las empresas
de turismo, asociaciones, orga-
nismos e instituciones del sector.
FitBONIOTUR haido creciendo
enrelevanciay nimero de parti-
cipantes desde su creacion. Esta

edicion promete ser particular-
mente especial debido a la
reactivacion post-pandemia del
turismo internacional y la
creciente demanda de viajes, que
ha puesto en marcha la recupera-
cién de laindustria anivel global.
La FitBONIOTUR ha logrado
posicionarse como un espacio
donde profesionales del turismo
pueden encontrarse, intercambi-
ar ideas, crear alianzas y discutir
las ultimas tendencias del sector.
Durante sus tres dias de duracion,
la feria ofrecera a los asistentes la
oportunidad de participar en
rondas de negocios, conferencias
y paneles de expertos, ademas de
interactuar con expositores de
mas de 7 paises. Esta variedad
hace de FitBONIOTUR un
evento que no solo promueve la
visibilidad de destinos turisticos,
sino también el crecimiento de

las empresas del sector.

La FitBONIOTUR no solo tiene
un impacto a nivel global, sino
que también representa una
oportunidad invaluable para los
destinos turisticos de América
Latina. En un contexto donde la
demanda de viajes hacia laregion
esta en aumento, la feria ofrece a
los paises latinoamericanos una
plataforma ideal para promocio-
nar sus atractivos turisticos y
atraer inversiones.

Con la participacion de destinos
emblematicos como Brasil,
Argentina, Chile, Bolivia,
Ecuador, Colombia y México,
entre otros, FitBONIOTUR
2024 permitira a los visitantes
descubrir las ofertas mas recien-
tes en turismo cultural, de natura-
leza, gastronomico y de bienes-
tar. Ademas, la presencia de

les y regionales impulsard la
promocién de iniciativas de
desarrollo turistico que fomenten
el crecimiento sostenible del
sector.

Con una asistencia esperada de
empresarios, representantes,
autoridades, dedicados al sector
turismo, incluyendo profesiona-

les del turismo, FitBONIOTUR
2025 se perfila como un evento
que marcard el rumbo del turismo
en del pais y América Latina en
los proximos afios. Los organiza-
dores de la feria tienen claro que
la reactivacion del turismo sera
clave para la recuperacion
econdmica de la region y ven en
FitBONIOTUR una plataforma
que impulsa la cooperacidn
internacional, la inversion y el
crecimiento sostenible del sector.

25y 26 de abril - 2025

Dos Dias de Feria Exposicion.

2

Fit
BONIGTUR

Feria Internacional de Turismo
CUSCO - PERU

ANOS CREANDO OPORTUNIDADES
DE NEGOCIOS EN TURISMO.

www.fitboniotur.com




Un Viaje Gastrondmico por los Andes en el Corazon de Cusco

Estimados viajeros, lblenvemdos a Cusco! En esta ciudad mdgica, donde la historia y la cultura se
entrelazan, se encuentra Queufia, un restaurante turistico que les invita a vivir una experiencia culinaria
inolvidable. Inaugurado el 3 de septiembre de 2024, Queuiia es un refugio de sabores andinos, disefiado

especialmente para aquellos que buscan conectar con la esencia de Peru a través de su gastronomia.

rLMUERZO DE CONFRATERNIDAD.POR
EL DIA INTERNACIONAL‘DEL TURISMO

iCelebremos Juntos
eI Dia del Turismo!

Tu presencia hara de este encuentro,
un evento inolvidable.
Participan: Agencias de Viajes, Hoteles, Transporte,

Restaurantes, Guias, Profesionales y

Representantes del Sector...
— Septiembre

Cel. 984 300 472
SEEEAEERC R {11 EEH Solicite su Ticket de Ingreso .o CO® e *Desde las 13Hrs.

Capacidad Limitada. “\00 *Restaurant Turistico
TICKET: S/. 80.00 SOLES. (ALMUERZO, BRINDIS Y ORQUESTA ) g =2 HullELe

Almuerzo Buffet en el

Valle Sagrado

a8
o

y
L '

El formato del restauraﬁte es de buffet picantero,
08 3 jﬂﬂuﬁquetemﬁ Con toques acriollados y brasas ruscas, con varias
vel Yalle Estaciones de cocinas en vivo y dulces peruanos.
Restaurant

Urubamba Av. Ferrocarril - frente al Hotel San Agustin Telefono: 900 886 496 - 920 166 133 reservas@mosqueterosdelvalle.com
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